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CELEBRITY CRUISES
Turismo,
le crociere

scommettono

sul lusso

GENOVA. Royal Caribbean, attra-
verso il proprio marchio Celebrity
Cruises, punta al mercato delle
crociere dilusso nel Mediterraneo
¢ lo faportando in Italia, perlasta-
gione 2013, la nuovissima “Cele-
brity Reflection”, I'ultima unita
varatanel 2012ein gradodiospita-
re3.046 passeggeri, chesiandraad
affiancare a “Celebrity Silhoutte”,
entrata in servizio nel 2011 e capa-
cediaccogliere abordo 2.886 0spi-
ti. Gli home-port di riferimento
peril nostro Paese saranno Civita-
vecchia e Venezia per itinerari di
digei giorni che andranno a tocca-
re mete estere come Grecia, Tar-
chia e Croazis. «La nostra azienda
- spiega Gianni Rotondo, direttore
generalediRoyal CaribbeaninIta-
lia - guarda molto anche a questo
tipo di crociere di lusso. Un lusso
che definirei tuttavia moderno e
che =i coneretizgn con Pavere un
serviziodiclasseabordodiunana-
Ve comunqgue commerciale e so-
prattutto ad un prezzo ragionevo-
le. Grazie a questo tipo di offerta
siamo in grado di acconfentare
quellapartediclientelapiliesigen-
te e che richiede espressamente di
avere un certo tipo di attenzione. I
primi segnali che arrivano da que-
sto nuovo anno sono incoraggian-
b, Siaperque- s

sto  specifico
ento.ma
piu in genera-
le per quanto
riguarda tutti
i marchi del
nostro grup-
po. Sul mer-
cato italiano
non possiamo
di certo aneo-
Ta cOmpetere
con giganti come Costa e Mscmai
dati dimostrano che stiamo cre-
scendos. MNovith assoluta di que-
sP’anno, per quanto riguarda Cele-
brrity Cruises, & appunto la presen-
za nel Mediterraneo dell'ultima
arrivata della classe “Solstice”, la
“Celebrity Reflection” che offre ai
passeggeri ponti rinnovati, 72 ca-
imereprivate inpit, tre nuove cate-
gorie di suite ed una serie di spazi
aggiuntivi sia interni che esterni.
«Chi sceglie le nostre crociere -
sottolinea Luciano Ruffini, re-
sponsabile dei grandi clienti per
I'Italia di Celebrity Cruises - cerca
un servizio di qualita e ama viag-
giare. Quella che proponiamo é un
tipo di vacanza adatta a tutti, alle
famiglie ma soprattutto alle cop-
pies. Ma il gruppo Royal Caribbe-
an ha da tempo debuttato anche
nel segmento delle crociere extra-
lusso con il proprio marchio Aza-
mara Club Cruises. Le navi “Aza-
maraQuest” e “Azamara Journey”
s0no appena state restaurate ed
hanno ciascuna una capienza di
694 passeggeri data dauna combi-
nazionedi347 suite e cabine. Nella
stagione 2013, per le flotte Royal
Caribbean, Celebrity Cruises e
Azamara Club Cruises, i porti
d'imbarcoin Italia saranno cinque
mentre sedici quelli discalo. 1l pri-
mo porto di scalo rimane Civita-
vecchia, seguito da Venezia, Livor-
no, Napoli, Messina ¢ Genova, |
nuovi scali, rispetto al 2012, sono
Taormina, Santa Margherita e Ol-
bia ma aumentano rispetto all'an-
no passato quelli su Venezia, Ge-
nova, Ravenna, Portoferraio, Por-
tovenere ¢ La Spezia.
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